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WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 27 wrze$nia 2013 r.
Sad Najwyzszy w sktadzie:

SSN Marta Romanska (przewodniczacy, sprawozdawca)
SSN Irena Gromska-Szuster

SSN Dariusz Zawistowski
Protokolant Justyna Kosinska

w sprawie z powodztwa X.

przeciwko R. Polska Spétce zo.0. wW.

0 ochrone dobr osobistych,

po rozpoznaniu na rozprawie w Izbie Cywilnej w dniu 27 wrzesnia 2013 r.,
skarg kasacyjnych obu stron

od wyroku Sgdu Apelacyjnego w [...]

z dnia 26 czerwca 2012 r.,

1) w uwzglednieniu skargi kasacyjnej strony pozwanej uchyla
zaskarzony wyrok w pkt 1 i takze w tym zakresie oddala apelacje
powodki oraz zasadza od powoddki na rzecz strony pozwanej
kwote 3.960 (trzy tysigce dziewieéset szesédziesigt) zt tytutem
zwrotu kosztow postepowania;

2) oddala skarge kasacyjng powodki;

3) zasadza od powddki na rzecz strony pozwanej 2.970 (dwa
tysiace dziewieéset siedemdziesigt) zt tytulem zwrotu kosztéw

postepowania kasacyjnego.



UZASADNIENIE

Powddka X. wniosta o zobowigzanie pozwanego — R. do opublikowania na
jego koszt w terminie 14 dni od uprawomocnienia sie wyroku o$swiadczenia o tresci:
,Wydawnictwo [...] " wydawca miesiecznika ,F." i tygodnika ,N." przeprasza Panig
redaktor X. za uzycie Jej wizerunku w tygodniku ,F." nr [...] w reklamie tygodnika
.,N." 1 samochodu Mazda bez zgody i wbrew zakazowi wystepowania oraz
prezentowania wizerunku w materiatach reklamowych, co stanowito naruszenie Jej
dobr osobistych i bezprawne uzycie wizerunku. Wydawnictwo [...] wyraza gtebokie
ubolewanie z tego powodu." Powddka wniosta tez o upowaznienie jej do
zastepczego wykonania tego obowigzku przez zamieszczenie ogtoszenia
0 powyzszej tresci w dziennikach ,Rzeczpospolita" i ,Gazeta Wyborcza" oraz
0 zasgdzenie od pozwanego kwoty 100.000 zt tytutem zadoscCuczynienia za

naruszenie jej dobr osobistych.

W uzasadnieniu wskazata, ze w numerze [...] miesiecznika ,F." na stronie
[...] ukazata sie reklama, w ktorej na ekranie |IPada zademonstrowano oktadke
dziennika ,N.", a na niej byt jej wizerunek i obok niego tytut ,Pomaga czy
krzywdzi?" Fotografia dziennika ,N." z jej wizerunkiem zostata zestawiona z
fotografia samochodu Mazda 6. Pozwany uzyt zatem wizerunku powddki bez jej
zgody do celow reklamowych. Umieszczenie okfadki numeru tygodnika ,N." w
reklamie cyfrowego wydania tego tygodnika w zestawieniu ze zdjeciem
samochodu Mazda 6 sugeruje, ze powddka - wbrew obowigzujgcym jg zasadom
etyki dziennikarskiej - wzieta udziat za wynagrodzeniem w reklamie cyfrowego

wydania tego tygodnika i samochodu Mazda 6.

Pozwany R. wnidst o oddalenie powodztwa. Wskazat, ze powddka jest
osobg powszechnie znang i rozpoznawalng. Tygodnik ,N." jest tygodnikiem opinii,
na tamach ktérego toczy sie dyskusja o rdéznych problemach spoteczno-
politycznych. W artykule opublikowanym w wydaniu nr [...] tygodnika krytycznie
opisano dziatalnos¢ zawodowg powodki. Jej zdjecie zamieszczono na okfadce tego
numeru tygodnika, a nastepnie w reklamie tego samego wydania w formie

elektronicznej. Takie wykorzystanie wizerunku nie wymagato uprzedniego



uzyskania zgody powddki. Kompozycja materiatu reklamowego wyklucza przyjecie,

ze wizerunek powodki zostat wykorzystany w reklamie samochodu Mazda 6.

Wyrokiem z 21 listopada 2011 r. Sad Okregowy oddalit powodztwo.
Orzeczenie to zapadito po ustaleniu, ze powddka od wielu lat jest dziennikarkg
zatrudniong w [...], prowadzi program ,[...]", w ktérym porusza rézne problemy [...].
Jest osobg publiczng, powszechnie znang i rozpoznawalng, utozsamiang z
programem Telewizji [...] i programem ,[...]", ktéry w nim prowadzi. Zgodnie z pkt
13 zasad etyki dziennikarskiej przyjetych przez pracodawce powddki, dziennikarze
muszg oddzielaC swojg dziatalno$¢ prywatng od pracy w telewizji publicznej,
obowigzuje ich lojalnos¢ wobec Telewizji [...], prezenterzy, reporterzy, publicysci
nie powinni wykonywac¢ zaje¢ podwazajgcych niezaleznosc¢ dziennikarska, petni¢
funkcji w partiach politycznych, uczestniczy¢ w kampaniach wyborczych, zasiadaé
w organach przedstawicielskich, podejmowacC pracy podwazajgcej niezaleznosc

dziennikarska, np. w biurach prasowych, w reklamie i w firmach public relations.

Pozwany jest wydawcg tygodnika ,N". W numerze [...] tego tygodnika
opublikowano artykut analizujgcy dziatalno$¢ powodki w prowadzonym przez nig
programie ,[...]". Na okfadce tego wydania umieszczono zdjecie powddKi
wykonane podczas jednego z odcinkdw tego programu, a po jego prawej stronie
tytut ,[...]".

Pozwany jest wydawcg miesiecznika ,F'. W numerze [...] tego
miesiecznika, na str. [...], zamieszczona zostata reklama tygodnika ,N." w wersji
elektronicznej, na urzadzenie Ipad. Reklama ta przedstawia urzgdzenie lpad, na
ktorym wyswietlony zostat - dostepny w wersji na Ipad - numer [...] ,N." z widoczng
oktadka, z utrwalonym na niej wizerunkiem powodki i tytutem artykutu o niej,
znajdujgcego sie wewnatrz tego numeru. Reklama tygodnika ,N." opublikowana
zostata z informacja, ze partnerem projektu wydawania ,N." na urzadzenie Ipad jest
firma Mazda. Obok zamieszczone zostato zdjecie samochodu marki Mazda oraz

informacja o kosztach jego leasingu.

Po opublikowaniu tej reklamy pracodawca powodki poprosit g
0 wyjasnienie okolicznosci uzycia jej wizerunku w kampanii reklamowej ,N.", ale

nie wyciggnat wobec niej zadnych konsekwenciji.



Sad Okregowy stwierdzit, ze wizerunek jest jednym z dobr osobistych
wymienionym w art. 23 k.c., podlegajgcym ochronie srodkami przewidzianymi w art.
24 k.c. Zadajgc ochrony prawnej jej wizerunku powodka wskazata, ze do
naruszenia tego jej dobra doszto przez opublikowanie go bez jej zgody na str. [...]
miesiecznika ,F.", w celach komercyjnych, a mianowicie promociji tygodnika ,N." i
samochodu Mazda. Z chwilg publikacji zdjecia zawierajgcego wizerunek w
czasopismie, staje sie ono materiatem prasowym w rozumieniu art. 7 ust. 2 pkt 4
ustawy z 28 stycznia 1984 r. - Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24 ze zm.; dalej -
pr. pras.). Zgodnie z art. 38 ust. 1 pr. pras. odpowiedzialnos$¢ cywilng za naruszenie
prawa spowodowane opublikowaniem materiatu prasowego ponosi m.in. wydawca,

co uzasadnia legitymacje bierng pozwanego w niniejszej sprawie.

Sad Okregowy przytoczyt brzmienie art. 81 ust. 1 i 2 ustawy z 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. Nr 24, poz. 83 ze zm.;
dalej - pr. aut) i stwierdzit, ze powddka jest osobg powszechnie znang
w rozumieniu ustalonym w art. 81 ust. 2 pkt 1 pr. aut. z racji prowadzenia
programu ,[...]" i z uwagi na poruszang w nim tematyke. Przez spoteczenstwo jest
postrzegana jako osoba zajmujgca sie sprawami [...]. Postuzenie sie wizerunkiem
powodki poprzez umieszczenie go na okfadce ,N." byto uzasadnienie, gdyz
wizerunek ilustrowat artykut zamieszczony wewngtrz numeru [...], dotyczgcy
publicznej, bo dziennikarskiej dziatalnosci powddki. W celu prezentacji tygodnika
.,N." W wersji elektronicznej dostosowanej do tabletu Ipad, pozwany mogt uzyé
okfadki wtasnego tygodnika, w tym wypadku nr [...], prezentujgcej wizerunek
powddki. Poza funkcjg ogdlnoinformacyjng, oktadka czasopisma informuje o
zawartosci danego numeru. Stanowi tez integralng cze$¢ egzemplarza czasopisma,
ktory moze by¢ wprowadzany do obrotu wytgcznie z konkretng oktadka, tak w
formie papierowej, jak i w wersji elektronicznej. Podobne funkcje spetnia samo
zdjecie oktadki, bedace w rzeczywistosci zdjeciem produktu - nosnika czasopisma,
ktére jest zwyczajowo umieszczane w innych czasopismach czy miejscach. Takie
oktadki wykorzystywane sg zarbwno w celu informowania o biezgcym Ilub
przysztym numerze danego czasopisma na stronie internetowej wydawcy lub na
stronie wirtualnego dystrybutora, jak i w celu informowania o dostepnosci wydan

elektronicznych danego czasopisma. W taki sposob zostata wykorzystana oktadka



nr[...] ,N." w reklamie opublikowanej w numerze [...] miesiecznika ,F". W tym
wypadku upubliczniono oktadke prezentujac jej zdjecie na ekranie urzgdzenia lpad.
Celem tego dziatania bylo wskazanie na dostepnos¢ tygodnika ,N." w wersji
elektronicznej przeznaczonej do odczytu na urzgdzeniu Ipad i zapewnienie
potencjalnego czytelnika, ze na urzadzeniu Ipad dany numer ,N." bedzie dostepny
w formie identycznej z wersjg papierowg. Wszelkie upublicznianie oktadek
czasopism stanowi pewnego rodzaju forme ich reklamy, ale nie oznacza to, zeby
kazde zaprezentowanie oktadki wymagato zgody osoby na niej sportretowane;.
Przyjecie przeciwnego stanowiska godzitypy w wolnos¢ prasy i swobodny
przeptyw informacji, ze wzgledu na wprowadzenie ukrytej cenzury przez osoby
portretowane, ktére w imie ochrony swojego prawa do wizerunku uniemozliwiatyby
lub utrudniatyby powstawanie i zapoznawanie sie z informacjami na temat ich
publicznej dziatalnosci, w tym ograniczaltyby prasie prowadzenie pozgdanej

spotecznie krytyki.

Zdaniem Sgdu Okregowego, nie mozna tez przyjg¢, ze umieszczenie
reklamy elektronicznego wydania tygodnika ,N." z okfadkg, na ktérej widnieje
zdjecie powodki, mogto u osob postronnych wywotywacé przeswiadczenie, iz
powodka bierze udziat w reklamie tygodnika i samochodu osobowego Mazda.
Tres¢ i forma reklamy jednoznacznie wskazujg, iz dotyczy ona wydania tygodnika
.,N." w formie elektronicznej, co zostato zobrazowane aktualnym wydaniem tego
tygodnika. Zdjecie powodki umieszczone w opisywanej reklamie jest de facto
zdjeciem oktadki nr [...] tygodnika ,N.", ktdérego integralng czescig stat sie
wizerunek powodki. Zdjecie to nie jest odrebnym elementem publikacji i nie

wykazuje jakiegokolwiek powigzania z reklamg samochodu Mazda.

Sad Okregowy wykluczyt mozliwos¢ przypisania pozwanemu dziatania
polegajgcego na uzyciu wizerunku powddki w sposdb komercyjny, z naruszeniem

art. 81 ust. 2 pkt 1 pr. aut.

Wyrok oddalajgcy powddztwo zaskarzyta w catosci powddka, zastrzegajac,

ze ogranicza majgtkowe zgdania pozwu do kwoty 51.000 zi.

Wyrokiem z 26 czerwca 2012 r., w czesciowym uwzglednieniu apelacji
powddki, Sad Apelacyjny zmienit wyrok Sgdu Okregowego w ten sposob, ze



zobowigzat pozwanego do opublikowania na wtasny koszt w terminie 14 dni od
uprawomocnienia sie wyroku w tygodniku ,N." oraz w miesieczniku ,F." na stronie
drugiej, czcionkg pogrubiong, w ramce z tytutem ,Przeprosiny", oswiadczenia o
tresci: ,R. [...] - wydawca miesiecznika ,F." i tygodnika ,N." przeprasza Panig X. za
bezprawne uzycie Jej wizerunku w miesieczniku ,F." Nr [...] w reklamie tygodnika
.,N." bez zgody i wiedzy Pani X., co stanowito naruszenie Jej dobr osobistych.
Wydawnictwo [...] wyraza gtebokie ubolewanie z tego powodu."; w pozostatym
zakresie Sad Apelacyjny oddalit powodztwo oraz apelacje i znidst wzajemnie

miedzy stronami koszty procesu za obie instancje.

Sad Apelacyjny zaakceptowat w catosci ustalenia faktyczne Sagdu
Okregowego. Za bezzasadne bgdz pozbawione znaczenia dla rozstrzygniecia
uznat stawiane Sagdowi Okregowemu zarzuty naruszenia prawa procesowego.
W ocenie Sgdu Apelacyjnego konstrukcja graficzna reklamy wyklucza przyjecie,
ze wizerunek powodki zostat uzyty do reklamy samochodu Mazda. Przecietny
odbiorca na str. [...] miesiecznika ,F." dostrzega bowiem odrebne fotografie:
samochodu Mazda i tygodnika ,N.", przy czym twarz powddki jest uzyta wytgcznie
do reklamy tygodnika ,N". Tekst ,Mazda partnerem projektu" znajduje sie na dole
strony i nie jest w Zzaden sposob skorelowany z wizerunkiem powddki. Dla

przecietnego odbiorcy nie ma zatem powigzania reklamowego: powddka - Mazda.

Za trafny Sgd Apelacyjny uznat zarzut, ze pozwany wtérnie rozpowszechnit
wizerunek powddki, w celu reklamy tygodnika ,N." w ogdle, a nie tylko jego
elektronicznego wydania w wersji na Ipad. Zdaniem Sadu, taki wiasnie jest
powszechny odbiér tej reklamy - zachecenie do czytania tygodnika ,N.", obojetnie
w jakiej wersji. Dla takiego odbioru bez znaczenia jest, ze na zdjeciu nie ma
wyraznego zwrotu w rodzaju: ,poleca" czy ,zaprasza". Samo zdjecie powddki
zajmujgce wiasciwie catg przestrzen oktadki ma skfoni¢ potencjalnego czytelnika
do zakupienia tygodnika ,N". Wizerunek powddki umieszczony na okfadce
tygodnika przestat mie¢ zwigzek z tresScig zamieszczonego wewngtrz czasopisma
artykutu, a to sprawia, ze uzycia wizerunku powodki w reklamie nie nalezy ocenia¢
w Swietle art. 81 ust. 1 pr. aut. Zagwarantowana w art. 81 ust. 2 pkt 1 pr. aut.
swoboda rozpowszechniania wizerunkow os6b powszechnie znanych ma stuzy¢

przede wszystkim celom informacyjnym. Dziatanie z zamiarem zrealizowania tych



celdw uprawniato wydawce tygodnika ,N." do zamieszczenia zdjecia powodki na
oktadce tygodnika zawierajgcego artykut na temat programu telewizyjnego
prowadzonego przez nig. Zdjecie to miato wskazywac¢ czytelnikom na zawartos¢
numeru tygodnika. Natomiast na wykorzystanie wizerunku powddki w celach
reklamy tygodnika ,N." jego wydawca powinien uzyska¢ zgode powodki, ktorej nie
miat. Nie ma przy tym znaczenia, ze artykut zamieszczony wewnagtrz numeru [...]
jest krytyczny wobec powodki i jej dziatan, gdyz zdjecie na oktadce nie ma
negatywnego wydzwieku, a wiec ma walor reklamowy. Odmienne podejscie
wytgczatoby catkowicie prawo osoby powszechnie znanej do decydowania o

sposobie uzycia jej wizerunku.

Pojecie ,rozpowszechniania wizerunku" powinno by¢ interpretowane przy
wykorzystaniu definicji terminu ,rozpowszechnianie" zamieszczonej w art. 6 pkt 3
pr. aut. Chodzi tu zatem o sytuacje, w ktérej stworzona zostaje mozliwos$é
zapoznania sie z wizerunkiem blizej nieokreslonemu, niezamknietemu kregowi
oséb. Okolicznos¢, ze rozpowszechnienie wizerunku nastgpito za zgodag
portretowanego, nie zwalnia oséb trzecich, ktére zamierzajg dalej rozpowszechniac
taki wizerunek, od uzyskania ponownej zgody uprawnionego. Zasada ta stosuje sie
takze do sytuacji, gdy na podstawie legalnie rozpowszechnionego wizerunku
(np. fotografii) malarz lub rzezbiarz tworzy utwory, do ktérych inkorporowany jest -

nawet znacznie ,przetworzony" - wizerunek okreslonej osoby.

Nie ma watpliwosci, ze powddka nalezy do osob ,powszechnie znanych".
Jednak o ile mozna przyjaé, ze zdjecie powodki na oktadce ,N." zostato wykonane
w zwigzku z petnieniem funkcji zawodowych (tj. odnosito sie do programu
telewizyjnego ,[...]", ktéry to program przyniést powddce popularnosé), to jednak
wykorzystanie takiego wizerunku powinno by¢ zwigzane z przedstawianiem
(relacjonowaniem) wykonywania przez nig funkcji zawodowych, z czym nie mamy
do czynienia w miesieczniku LF". Wylgczona jest zatem mozliwosé
wykorzystywania bez zgody powddki jej wizerunku m.in. w dziatalnosci reklamowej,
a za takg uznac nalezy zamieszczenie zdjecia oktadki z wizerunkiem powddki w

miesieczniku ,F".



Sad Apelacyjny skorzystat z uprawnienia do przeredagowania tekstu
przeprosin i sformutowat ten tekst - jak przyjat - przy zachowaniu intencji powodki,
ale wykluczajgc z niego tresci nieistotne, a przede wszystkim sprzeczne
z ustaleniami, jakoby wizerunek powodki zostat wykorzystany do reklamy
samochodu czy tez firmy Mazda. Co do miejsca publikacji przeprosin, to Sad
Apelacyjny miat na wzgledzie, ze wprawdzie kwestionowana reklama ukazata sie
w miesieczniku ,F.", ale dotyczyta tygodnika ,N.", z tego tez wzgledu nakazane

oswiadczenie powinno sie ukaza¢ w obu czasopismach.

Zdaniem Sadu Apelacyjnego, powddce nie nalezy sie Zzadne
zadoscuczynienie w zwigzku z wykorzystaniem przez pozwanego jej wizerunku do
reklamy tygodnika ,N". Dziatanie to nie wyrzgdzito bowiem powddce Zzadnej szkody
majgtkowej ani krzywdy. Odbiorcy programu powddki nie nalezg do kregu
czytelnikbw miesiecznika ,F.", a o ile powddka nie obrazita sie za negatywny
wydzwiek artykutu zamieszczonego w numerze [...] tygodnika ,N.", to samo
rozpowszechnianie jej wizerunku w miesieczniku ,F.", w jakimkolwiek celu, mogto

jej przynies¢ jedynie wzrost popularnosci.

Skargi kasacyjne od wyroku Sadu Apelacyjnego z 26 czerwca 2012 r.

whniosty obie strony.

Powddka zarzucita, ze wyrok Sgdu Apelacyjnego zapadt z naruszeniem
prawa procesowego (art. 398° § 1 pkt 2 k.p.c.), to jest: art. 378 § 1 w zw. z art. 328
§ 2 i art. 391 k.p.c. poprzez nierozwazenie wszystkich zarzutow, jakie zgtosita
w apelacji od wyroku Sgdu Okregowego, pominiecie materialu dowodowego, na
ktéry sie powotywata oraz zaniechanie oceny ustalonych okolicznosci faktycznych
na podstawie innych przepiséw prawa materialnego niz tylko prawo autorskie; - art.
224 Kk.p.c. poprzez przyjecie, ze niedopuszczenie stron do gtosu przed
zamknieciem rozprawy przez Sad Okregowy i zastgpienie ich wypowiedzi
zatgcznikami do protokotu rozprawy nie stanowito istothego uchybienia
procesowego. Powddka zarzucita nadto, Ze zaskarzony wyrok zapadt
z naruszeniem prawa materialnego (art. 398% § 1 pkt 1 k.p.c.), to jest: - art. 448
w zw. z art. 24 k.c. przez niewlasciwe zastosowanie i uznanie, ze pomimo

naruszenia przez pozwanego jej dobr osobistych nie wyrzagdzono jej zadnej szkody



majagtkowej ani tez krzywdy, a zatem nie nalezy sie jej zadoscuczynienie pieniezne;
- art. 2 pkt 5i art. 5 ust. 2 pkt 4 ustawy z 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206) w zw. z art. 3 ust. 2
i art. 16 ust. 1 pkt 1 ustawy z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. Nr 47, poz. 211 ze zm.) przez przyjecie, ze nie mogg one
stanowi¢ podstawy wyrokowania mimo bezspornej okolicznosci, ze pozwany byt
i jest cztonkiem Izby Wydawcow Prasy, nalezgcej do Rady Reklamy oraz
sygnatariuszem bedacych aktami samoregulacji Kodeksu Etyki Reklamy oraz
Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcow, w Swietle czego jego dziatanie byto
oczywistym naruszeniem art. 12 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy oraz ust. 4.1.5.
Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy i stanowito dziatanie wprowadzajgce
w btad oraz czyn nieuczciwej konkurencji; - art. 23 ust. 1 pkt 1 i 5 w zw. z art. 6 ust.
1 i art. 3a ust. 2 ustawy z 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U
Nr 133, poz. 883 ze zm.) oraz art. 47, art. 51 ust. 1 oraz art. 30 Konstytucji poprzez
btedng wyktadnie i niezastosowanie w zwigzku z przyjeciem, ze osobie publicznej
jakg jest powoddka nie moze byC¢ udzielona ochronie danych osobowych, chociaz

powodka nie zgodzita sie na publikacje jej wizerunku w tygodniku ,F".

Powddka wniosta o uchylenie zaskarzonego wyroku i przekazanie sprawy
Sadowi Apelacyjnemu do ponownego rozpoznania, a ewentualnie o jego zmiane

i uwzglednienie w catosci jej apelacji od wyroku Sgdu Okregowego.

Pozwany zarzucit, ze wyrok Sgdu Apelacyjnego zapadt z naruszeniem
prawa procesowego (art. 398> § 1 pkt 2 k.p.c.), tj.: - art. 321 § 1 w zw. z art. 391 § 1
k.p.c. przez zastosowanie art. 24 k.c. i art. 78 ust. 1 pr. aut. i udzielenie ochrony -
ponad zgdanie powddki - jej interesowi majgtkowemu ucielesnionemu w prawie do
wizerunku chronionym na podstawie art. 81 ust. 1 pr. aut. w zw. z art. 23 k.c.,
w sytuacji gdy domagata sie ona ochrony interesu osobistego w ramach
przystugujgcego jej prawa do wizerunku, zwigzanego z wolnoscig od bycia
posgdzonym o wziecie udziatu w reklamie, inkasowaniem pieniedzy za udziat
w reklamie, osobistym rekomendowaniem czasopisma ,N." lub samochod Mazda,
co zmierzato do ochrony jej wiarygodnosci dziennikarskiej, ale takze przez
nakazanie pozwanemu publikacji tekstu przeprosin, ktére w zmodyfikowanej wers;ji

chronig nie osobisty lecz majgtkowy interes powddki; - art. 328 § 2 w zw. z art. 391
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§ 1 k.p.c. poprzez pominiecie w uzasadnieniu zaskarzonego wyroku wskazania:
a) z czego wynika stwierdzenie, iz ,powszechny odbiér" spornej publikaciji
w numerze [...] miesiecznika ,F." jest taki, iz wizerunek powodki zacheca do
czytania tygodnika ,N.", obojetnie w jakiej wersji, b) motywow, ktérymi kierowat sie
Sad orzekajgc o kosztach postepowania apelacyjnego na podstawie art. 100 k.p.c.,
c) innych - oprécz prawa do wizerunku - ,débr osobistych", za bezprawne i

obiektywne naruszenie ktérych pozwana ma przeprasza¢ powodke.

Pozwana zarzucita takze, Zze zaskarzone orzeczenie zapadto
Z naruszeniem prawa materialnego (art. 398° § 1 pkt 1 k.p.c.), to jest: - art. 81 ust.
1 pr. aut. w zw. z art. 6 pkt 3 pr. aut. poprzez ich niewtasciwe zastosowanie oraz art.
81 ust. 2 pkt 1 pr. aut. oraz art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka
i Podstawowych Wolnosci (dalej - Konwencja) poprzez ich niezastosowanie
i uznanie, ze upublicznienie oktadki tygodnika ,N.", na ktérej obok innych
elementéw, zamieszczono wizerunek powodki wraz z zapowiedzig artykutu o nigj
wewngtrz tego numeru, w celu zapowiedzi tego numeru tygodnika ,N.",
poinformowania o jego zawartosci oraz wskazania na dostepno$¢ w wersji
elektronicznej i o jej wygladzie, w celu umozliwienia konsumentowi podjecia
Swiadomej decyzji o jego zakupie, stanowi bezprawne naruszenie interesu
majgtkowego powoddki tkwigcego w jej prawie do wizerunku (naruszenie
komercyjne wizerunku); - art. 81 ust. 1 pr. aut. poprzez jego niewtasciwe
zastosowanie oraz art. 81 ust. 2 pkt 1 pr. aut. w zw. z art. 1 pr. aut. oraz art. 10
Konwencji, poprzez ich niezastosowanie i uznanie, ze naruszenie interesu
majgtkowego powodki tkwigcego w jej prawie do wizerunku jest bezprawne oraz
przyznanie prymatu ochrony tego majgtkowego interesu powoddki nad: -
konsumenckim prawem do informacji o dostepnosci czasopisma, o zawartosci jego
aktualnego numeru oraz o mozliwosci zapoznania sie z nowg formg jego wydania,
- prawem spoteczenstwa do informacji o dziatalnosci publicznej oséb powszechnie
znanych i do bycia poinformowanym o prowadzeniu przez prase krytyki tej
dziatalnosci, - prawem pozwanej, jako wydawcy czasopisma, do upubliczniania
oktadek legalnie wydawanego przez siebie czasopisma, na ktorych mogag
znajdowac sie wizerunki osdb powszechnie znanych, zapowiadajgce znajdujgcy

sie wewnagtrz numeru artykut o ich publicznej dziatalno$ci; - art. 24 k.c. oraz art. 78
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ust. 1 pr. aut. w zw. z art. 83 pr. aut. w zwigzku z uznaniem naruszenia art. 81 ust.
1 pr. aut. poprzez ich niewtasciwe zastosowanie oraz art. 10 Konwencji poprzez
jego niewlasciwe zastosowanie poprzez uznanie zgdania publikacji przez
pozwanego przeprosin w tygodniku ,N." oraz miesieczniku ,F.", o tresci i formie
wskazanej w zaskarzonym wyroku, za srodek adekwatny i zdatny do usuniecia
skutkow naruszenia interesu majgtkowego tkwigcego w prawie do wizerunku
powodki, ale takze poprzez uznanie Zzgdania publikacji przez pozwanego
przeprosin w tygodniku ,N." za adekwatny $rodek stuzgcy usunieciu skutkow
naruszenia prawa do wizerunku powodki, w sytuacji gdy sporny materiat prasowy

zostat opublikowany wylgcznie w miesieczniku ,F." oraz poprzez nakazanie
publikacji przeprosin za naruszenie - obok wizerunku - ,dobr osobistych", ktore nie

zostaty zidentyfikowane ani skonkretyzowane w zaskarzonym orzeczeniu.

Pozwana wniosta o uchylenie wyroku Sgdu Apelacyjnego w pkt 1 i 3
i przekazanie sprawy temu Sgdowi do ponownego rozpoznania, a ewentualnie
o0 uchylenie wyroku Sgdu Apelacyjnego w pkt 1 i 3 oraz orzeczenie co do istotny
sprawy przez oddalenie powddztwa w catosci i zasgdzenie od powodki na rzecz

pozwanej kosztéw procesu.
Sad Najwyzszy zwazylt, co nastepuije:

1. Ocene zasadnosci skarg kasacyjnych trzeba zaczg¢ od zarzutow
zgtoszonych przez skarzacych w ramach drugiej podstawy kasacyjnej (art. 398° § 1
pkt 2 k.p.c.), bowiem badanie, czy w konkretnej sprawie prawo materialne zostato
wtasciwe zastosowane jest mozliwe po wykluczeniu takich uchybieh procesowych,

ktére by mogty istotnie wptyng¢ na ustalong podstawe faktyczng rozstrzygniecia.

Whbrew stanowisku powddki, Sgd Apelacyjny nie naruszyt art. 378 § 1 w zw.
z art. 328 § 2 i art. 391 k.p.c. we wskazany przez nig sposéb. Sad Apelacyjny dat
bowiem wyraz temu, ze akceptuje ocene dowodow i ustalenia faktyczne Sadu
Okregowego oraz przedstawit wtasng ocene materialnoprawng ustalonych faktow,
czesciowo rozng od tej, do ktorej doszedt Sgd Okregowy. Skarga kasacyjna nie
jest Srodkiem zaskarzenia, w ramach ktérego powddka mogtaby skutecznie
kwestionowaé poczynione w sprawie ustalenia faktyczne (art. 398° § 3 k.p.c.)
I zarzucac, ze Sad pominat jakies dowody albo nie ocenit ich w sugerowany przez
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nig sposdb. Sad Apelacyjny odnidst sie do zarzutow zgtoszonych w apelacji
powodki, bo tak trzeba oceni¢ stwierdzenie, ze ewentualne naruszenie przez
pozwanego przepisow Kodeksu Etyki Reklamy, Kodeksu Dobrych Praktyk
Wydawcow Prasy oraz zasad etyki dziennikarskiej przyjetych w Telewizji [...] nie

ma znaczenia dla rozstrzygniecia o tym zgdaniu, z ktorym powodka wystgpita.

Stanowisko Sgdu Apelacyjnego, ze ustalony stan faktyczny nie podlega
kwalifikacji na podstawie ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym, ustawy o nieuczciwej konkurencji, czy tez ustawy o ochronie danych
osobowych powodka powinna zwalcza¢ na podstawie zarzutdw naruszenia prawa
materialnego, gdyz zarzut tego rodzaju dotyczy niewiasciwej - jej zdaniem -
subsumpcji ustalonych faktow, nie za$ stosowania prawa procesowego. Takie

zarzuty powoddka zgtosita, a ocena ich skutecznosci zostata przedstawiona w pkt 7.

Nieudzielenie gtosu stronom przed zamknieciem rozprawy jest formg
naruszenia art. 224 k.p.c., co dostrzegt Sad Apelacyjny. Skoro jednak w toku
postepowania strony mogty swobodnie zaprezentowaé swoje racje i czynity to
zardbwno na rozprawie, jak i w pismach procesowych (takze sktadanych w formie
elektronicznej), a postepowanie apelacyjne ma charakter merytoryczny i stuzy
usunieciu chybien proceduralnych popetnionych przez sgad pierwszej instancji, to
powddka mogta przedstawi¢ Sagdowi Apelacyjnemu wszystkie te argumenty,
ktérych - z uwagi na naruszenie art. 224 k.p.c. - nie przedstawita Sgdowi
Okregowemu. Powddka nie twierdzita, zeby i Sad Apelacyjny nie udzielit jej gtosu
przed zamknieciem rozprawy ani tez nie wskazata na okolicznosci moggce
Swiadczy¢ o tym, Zze rozwazane uchybienie popetnione przez Sgd Okregowy,

wbrew odmiennej ocenie Sadu Apelacyjnego, wptyneto jednak na wynik sprawy.

2. Art. 321 § 1 k.p.c., ktérego naruszenie (w zw. z art. 391 § 1 k.p.c.)
zarzuca pozwany, jest wyrazem jednej z gtdbwnych zasad procesu cywilnego,
a mianowicie zasady skargowosci i dyspozycyjnosci. Przepis ten zakazuje sgdowi
orzekania co do przedmiotu, ktory nie byt objety Zgdaniem oraz zasgdzania ponad
zgdanie. Zgtoszenie zgdania pozwu to wskazanie na konkretny rodzaj
rozstrzygniecia, jakiego powdd oczekuje od sadu (art. 187 § 1 pkt 1 k.p.c.) z uwagi
na przytoczone okolicznosci faktyczne (art. 187 § 1 pkt 2 k.p.c.). Tak zgtoszone
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zadanie wraz z uzasadniajgcymi je okoliczno$ciami faktycznymi tworzy powddztwo
i staje sie przedmiotem rozpoznania w procesie cywilnym. W niniejszej sprawie
powoddka sprecyzowata, jakiego rodzaju rozstrzygniecia co do powinnego
zachowania pozwanego w stosunku do niej oczekuje i wskazata takze na
okolicznosci faktyczne, ktére to zgdanie miaty usprawiedliwia¢. Powodztwo zostato
wniesione w reakcji na konkretne dziatania przypisywane przez powddke
pozwanemu (uzycie wizerunku powodki w tygodniku ,F." numer [...]), podjete w
okreslonym celu (reklama tygodnika ,N." i samochodu Mazda), co - wedtug
powodki - doprowadzito do naruszenia jej prawa do wizerunku poprzez jego
powigzanie z zakazang dla niej dziatalnoscig reklamowg i stworzenie wrazenia, ze
odptatnie wzieta udziat w reklamie czasopisma ,N." lub samochodu Mazda, ze
szkodg dla jej wiarygodnosci dziennikarskiej. Wszystkie powyzsze okolicznosci
skfadaty sie na podstawe faktyczng powoddztwa, a ich zweryfikowanie w procesie
decydowato o mozliwosci jego uwzglednienia. Nie ma jednak racji pozwany, o ile
twierdzi, ze uwzglednione Zzgdanie w brzmieniu nadanym mu przez Sad Apelacyjny
prowadzi do ochrony interesu majgtkowego powddki ucielesnionego w prawie do
wizerunku, zamiast interesu osobistego w ramach tego prawa. Zmienione w
poréwnaniu z zgdaniem pozwu brzmienie orzeczenia czesciowo uwzgledniajgcego
powddztwo do tak daleko idgcych wnioskow nie upowaznia, bo nie wynika z niego,
jakim aspektom prawa do wizerunku powodki Sad udzielit ochrony, niezaleznie juz
od tego, ze prawo do wizerunku w jego komercyjnym wymiarze chroni raczej
roszczenie o zasgdzenie odszkodowania czy zadoscuczynienia, nie zas roszczenie
0 zmierzajgce do natozenia na sprawce naruszenia obowigzku ztozenia

oswiadczenia przepraszajgcego za okreslone zachowania.

Zarébwno zgdanie pozwu, jak i sentencja wyroku Sgdu Apelacyjnego
identyfikuje zaréwno dobro osobiste powoddki, do ktérego naruszenia miato
doprowadzi¢ dziatanie pozwanego, jak rodzaj dziatania, ktére ten skutek
spowodowato. Lektura os$wiadczenia, do ziozenia ktorego Sad Apelacyjny
zobowigzat pozwanego niewatpliwe wskazuje na to, ze chodzi o wizerunek, jako
dobro osobiste powddki. Trzeba jednak przyznac, ze wskazanie w sentencji wyroku
na dziatanie polegajgce na bezprawnym uzyciu wizerunku powddki w zestawieniu

z uzytym w liczbie mnogiej pojeciem ,dobra osobiste" moze rodzi¢ watpliwosci co
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do tego, czy w ocenie Sadu blizej opisane dziatanie pozwanego narusza tylko

prawo powodki do wizerunku, czy takze inne jej dobra osobiste.

3. Wbrew stanowisku obu stron, z uzasadnienia wyroku Sadu
Apelacyjnego wynika, dlaczego Sad ten - odmiennie niz Sgd Okregowy - przyjat, ze
zdjecie powodki zamieszczone w miesieczniku ,F." zostato wykorzystane tylko do
reklamy tygodnika ,N.", nie zas$ takze do reklamy samochodu Mazda. Sad
Apelacyjny wyjasnit (s. 11, srodkowy akapit), ze wskazuje na to konstrukcja
graficzna reklamy, oceniona z odwotaniem sie do sposobu postrzegania
przecietnego odbiorcy (o kryteriach stosowanych przy ocenie sposobu odbioru
produktéw i reklamy szerzej m.in. w uzasadnieniach wyrokéw Sgdu Najwyzszego
z 22 |utego 2007 r., Il CSK 300/06, OSNC 2008, nr 1, poz. 11, z 3 grudnia 2003 r,,
| CK 358/02, Biul. SN 2004, nr 5, s. 7; z 21 grudnia 2006 r., 1l CSK 193/06, nie
publ.). W ocenie Sgdu Najwyzszego trafne sg wnioski Sgdu Apelacyjnego (w tym
zakresie identyczne z wnioskami Sgdu Okregowego), ze przekaz ptyngcy
z zamieszczenia wizerunku powodki ma zdjeciu IPada na stronie [...] numeru [...]
miesiecznika ,F." nie wykazuje Zadnego powigzania reklamowego
Z umieszczonym nizej, w odrebnej ramce zdjeciem samochodu Mazda. Do
reklamy elektronicznego wydania tygodnika ,N." pozwany uzyt nie samego tylko
wizerunku powodki, lecz - jak przyjat Sgd Okregowy - zdjecia okfadki wtasnego
tygodnika w wydaniu elektronicznym, na ktérej widoczny byt wizerunek powddki,
obok tytutu artykutu dotyczacego jej dziatalnosci zawodowej. Ocena
dopuszczalno$ci zaprezentowania wizerunku powodki w materiale reklamujgcym
wydanie tygodnika, na oktadce ktérego zamieszczono jej zdjecie przeprowadzona

zostata w pkt 4.

4. Dobra osobiste to pewne warto$ci niematerialne, uznane powszechnie
w spoteczenstwie i fgczgce sie $Scisle z cztowiekiem, decydujgce o jego
indywidualnosci i odrebnosci. Na wartosci te ustawodawca wskazat przyktadowo
w art. 23 k.c. Takim dobrem jest niewatpliwe wymieniony w tym przepisie
wizerunek, bedgcy materialnym wytworem, ktéry za pomocg srodkéw plastycznych
przedstawia rozpoznawalng podobizne osoby. Staje sie on elementem utworu
w rozumieniu art. 1 pr. aut., gdy zostanie utrwalony w fotografii, rzezbie, portrecie

itp. i dlatego ustawodawca takze w prawie autorskim zapewnia ochrone tego dobra
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osobistego. Zgodnie z art. 81 ust. 1 pr. aut., rozpowszechnianie wizerunku wymaga
zezwolenia osoby na nim przedstawionej; w braku wyraznego zastrzezenia
zezwolenie nie jest wymagane, jezeli osoba ta otrzymata umowiong zapfate za

pozowanie.

W wyroku z 19 grudnia 2001 r., | ACa 957/01 (TPP 2002, nr 3, s. 107) Sad
Apelacyjny w Krakowie wyjasnit, ze przepisy art. 81 i 83 pr. aut. chronig wytgczng
kompetencje osoby portretowanej do decydowania o rozpowszechnianiu jej
wizerunku. Dobrem przez nie chronionym jest autonomia kazdej osoby w zakresie
swobodnego rozstrzygania, czy i w jakich okolicznosciach jej wizerunek moze by¢
rozpowszechniony. W konsekwencji dla oceny naruszenia tego dobra nie jest
donioste ustalenie, jakie inne interesy niz tylko ochrona wiasnej autonomii
uzasadniajg odmowe osoby uprawnionej udzielenia zezwolenia na

rozpowszechnianie jej wizerunku.

Rozpowszechnianie wizerunku jest bezprawne, jesli osoba uprawniona nie
udzielita zgody na takie dziatanie albo jezeli nie zachodzg normatywnie
stypizowane okolicznosci (w szczegolnosci wskazane w art. 81 ust. 1 zd. 2 i ust. 2
pr. aut.) uchylajgce koniecznos¢ uzyskania zezwolenia na rozpowszechnianie
wizerunku. Zgody uprawnionego na rozpowszechnianie wizerunku ani jej zakresu
nie domniemywa sie. Pozwanego w procesie o ochrone wizerunku obcigza
obowigzek wykazania, ze jg uzyskat na okreslonych warunkach lub Zze zachodzg
okolicznosci wytgczajgce konieczno$¢ jej uzyskania (por. wyroki Sadu
Najwyzszego z 20 maja 2004 r., Il CK 330/03, Biul. SN 2004, nr 11, s. 10;
z 27 stycznia 2006 r, Il CSK 89/05, nie publ.; z 14 grudnia 2011 r, | CSK 111/11,
nie publ.).

Wyjatek od zasady, ze rozpowszechnianie wizerunku wymaga zgody
osoby na nim przedstawionej, zachodzi w razie kumulatywnego spetnienia dwoch
przestanek; po pierwsze - osoba, ktérej wizerunek jest rozpowszechniany ma byé
,Znana powszechnie", a po drugie - jej rozpowszechniany wizerunek ma by¢
wykonany w zwigzku z petnieniem przez nig funkcji publicznych, w szczegdélnosci

politycznych, spotecznych, zawodowych (art. 81 ust. 2 pkt 1 pr. aut.).
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W uzasadnieniu wyroku z 24 stycznia 2008 r., | CSK 341/07 (OSNC 2009,
nr 3, poz. 45) Sad Najwyzszy wyjasnit, ze do kategorii oséb publicznych nalezg
zarowno osoby sprawujgce funkcje publiczne, jak i osoby, ktére nie petnigc ich,
odgrywajg role w réznych dziedzinach zycia publicznego, takich jak polityka, zycie
spoteczne, kultura, sztuka, a posréd nich - aktywni w tych ostatnich dziedzinach,
cieszgcy sie znacznym zainteresowaniem publicznosci i mediéw artysci, gwiazdy
rozrywki. Powodka jako dziennikarka telewizyjna prowadzaca w telewizji publiczne;j
program o bardzo wysokiej ogladalnosci jest niewatpliwie osobg ,powszechnie
znang" w znaczeniu ustalonym wyzej. Tej kwalifikacji powddka nie kwestionowata,

a nawet powotywata sie na wspierajgce jg fakty.

Na etapie postepowania przed Sgdem Okregowym, w toku ktérego
sprecyzowane zostato nie tylko Zgdanie pozwu, ale i podstawa faktyczna
powodztwa, miedzy stronami nie bylo sporu co do tego, ze zdjecie powddki
widniejgce na oktadce tygodnika ,N." numer [...] zostato wykonane w zwigzku z
wykonywaniem przez nig obowigzkéw zawodowych. Zdjecie to przedstawia twarz
powddki i cze$¢ jej sylwetki w stroju i makijazu, w jakich wystepuje ona w
programie ,[...]'. Powoddka zostata sfotografowana, gdy spokojnie patrzyta
w obiektyw, a jej twarz nie wyrazata ani pozytywnych, ani negatywnych emoc;ji.
Twarz i czes¢ sylwetki powodki wypetnia caty kadr zdjecia. Takie zdjecie powodki
zostato wkomponowane w oktadke numeru tygodnika ,N." w taki sposéb, ze
wypetnia jg ono prawie w catosci, a z boku miesci sie tylko tytut artykutu
dotyczgcego zawodowej dziatalnosci powddki w programie ,[...]" oraz konieczne
dane wydawnicze tygodnika. Na oktadce nie ma takich elementow, ktore by
odwracaty uwage od wizerunku powddki, wskazujgcych na jego uzycie
w kompozycji o charakterze satyrycznym, mogacym osmieszaé powodke albo
chocby sugerowaé niekorzystny dla niej wydzwiek artykutu zamieszczonego
wewngtrz numeru czasopisma. Takie przedstawienie wizerunku powddki na
oktadce tygodnika sprawia wrazenie, ze uzyto go w sposob neutralny, zastepujgcy
podanie imienia i nazwiska osoby, ktorej dziatalnosci bedzie dotyczyt tekst
zamieszczony wewnatrz numeru. Postuzenie sie na oktadce czasopisma tekstem
pisanym - podaniem imienia i nazwiska osoby powszechnie znanej, ktérej bedzie

dotyczyt artykut zamieszczony wewnagtrz numeru, zamiast jej wizerunkiem,
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zapewne nie prowadzitoby do tego samego efektu komercyjnego. llos¢ i sposdb
oferowania czasopism do sprzedazy sprawia, ze ich wydawcy starajg sie
przyciggng¢ uwage potencjalnego nabywcy nie tylko okreslonym profilem
I poziomem tekstéw, ale i takg ich szatg zewnetrzng - oktadkami, ktore skupig

uwage odbiorcow przekazu.

Potencjalni nabywcy szybciej spostrzegajg zamieszczane na oktadkach
czasopism obrazy o okreslonych cechach niz napisane na nich teksty. Oktadka
tygodnika prezentujgcego informacje i opinie musi przy tym zapowiadacC ten
materiat, ktory wydawca traktuje jako najistotniejszy w kazdym kolejnym numerze.

W ten sposob petni tez ona role informacyjna.

Z powyzszych wzgledow wizerunek powodki stat sie elementem
kompozycji okftadki tygodnika ,N." numer [...], stanowigcej zapowiedz
zamieszczonego wewnatrz tego numeru artykutu dotyczgcego jej dziatalnosci
zawodowej. Trudno zgodzi¢ sie z oceng Sadu Apelacyjnego, jakoby o ,walorze
reklamowym" zdjecia na okfadce mozna byto wnioskowa¢ na podstawie tego,
ze ,nie ma ono negatywnego wydzwieku". Charakter zdjecia z wizerunkiem
powodki i sposob jego uzycia wskazuje na to, ze wydawca tygodnika ,N." postuzyt
sie nim w celu informacyjnym. Zdjecie miato wskazywa¢ na osobe powddki,
identyfikowa¢ jg, bez narzucania pozytywnych czy negatywnych skojarzen.
Pozwany uzyskat efekt przyciggniecia uwagi potencjalnego nabywcy pisma
wybierajgc na oktadke pisma takie zdjecie powoddki, na ktérym jest ona ubrana w
czerwong odziez, kontrastujgcg z kolorem jej wioséw i tlem. Atrakcyjnie
przedstawiony (co nie zawsze znaczy, ze tadny, mity dla oka) wizerunek osoby
powszechnie znanej zamieszczony na okladce czasopisma moze przyciggngc
uwage nabywcow prasy, ale na ich decyzje o zakupie konkretnego pisma majg
wptyw takze inne czynniki, ktérych nie ma potrzeby tu analizowac¢, gdyz powddka
nie zgtosita zgdania udzielenia jej ochrony w zwigzku z uzyciem jej wizerunku na
oktadce tygodnika ,N." w sposob prowadzacy do zwiekszenia obrotéw pozwanego,

a zatem i zysku osiggnietego przez niego ze sprzedazy tego pisma.

Sad Apelacyjny dostrzegt i zacytowat fragment pisma procesowego
powodki ztozonego przez nig przed Sgdem Okregowym, w ktorym stwierdzita,
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ze nie podnosi bezprawnosci wykorzystania wizerunku w artykule na jej temat, ani
tez nie kwestionuje umieszczenia jej wizerunku na oktadce tygodnika ,N".
Kwestionuje natomiast postuzenie sie jej wizerunkiem w celu reklamy czasopisma
i reklamy nowego sposobu jego udostepniania w formie multimedialnej, co ma
wykracza¢ poza zakres dozwolonego przepisami ustawy wykorzystywania

wizerunku bez zgody osoby na nim przedstawionej (pismo, k. 91-93).

W zwigzku z powyzszym powoddka nie moze w skardze kasacyjnej
inicjowa¢ sporu o legalnos¢ uzycia jej wizerunku na oktadce tygodnika ,N."
(kwestionowanie tego dziatania w zwigzku z wyznaczong przed Sadem
Okregowym podstawg faktyczng sporu byto juz spéznione w apelacji - art. 383 i art.
381 k.p.c.). Z tego samego powodu za bezzasadne trzeba tez uznac sugestie
pozwanego, jakoby powddka w niniejszej sprawie ,ubiegata sie o ochrone jej
interesdw majatkowych tkwigcych w prawie do wizerunku". Powoddka jest osobg
powszechnie znang, akceptowang przez wiele osob i srodowisk, a jej wizerunek
moze przynieS¢ wymierne korzysci finansowe osobie uzywajgcej go komercyjnie.
Skoro jednak powddka jest pracownikiem stacji telewizyjnej, ktora w ten sposéb
wykorzystuje jej wizerunek czerpigc zyski z jej popularnosci i zakazuje powddce
udzialu we wszystkich przedsiewzieciach reklamowych, a powddka deklaruje,
Zze nie ztamata i nie chce ztamac tego zakazu, to nie sposob jest przyjac, iz przez
dziatanie pozwanego polegajgce na zamieszczeniu na oktadce pisma jej zdjecia
przyciggajgcego uwage odbiorcow doznata ona uszczerbku w zakresie

majgtkowych aspektow prawa do wizerunku.

Zgodzi¢ trzeba sie z pozwanym, ze publiczne przeprosiny nie sg srodkiem
ochrony, ktory jest zdatny i adekwatny do usuniecia skutkbw naruszenia interesu
majatkowego tkwigcego w prawie do wizerunku. Zgdanie pozwu nie zmierzato
jednak do ochrony tych aspektéw prawa do wizerunku, gdyz powddka zgtosita je ze
wskazaniem, ze stracita wiarygodnos¢ dziennikarskg przez stworzenie dziataniami
pozwanego wrazenia, jakoby brata udziat w reklamie. Domagata sie zatem
udzielenia jej ochrony ze wzgledu na mozliwos¢ powigzania jej osoby z takimi
sferami aktywnosci, w ktérej nie moze i nie chce uczestniczyé. Nie twierdzita przy

tym i nie wykazywata tego, ze pozwany w zwigzku z komercyjnym uzyciem jej
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wizerunku osiggnat dodatkowy zysk, a ona poniosta strate majgtkowg, ktorg

nalezatoby jej wynagrodzic.

5. Juz wyzej powiedziano, ze powodka nie kwestionowata legalnosci
dziatania pozwanego polegajgcego na umieszczeniu na oktadce tygodnika ,N." jej
zdjecia, gdy numer tygodnika z tg oktadkg zawierat artykut na temat prowadzonego
przez nig programu telewizyjnego. Wizerunek powddki uzyty w celu
scharakteryzowanym wyzej (pkt 4) stat sie zatem czescig oktadki tygodnika
wydawanego przez pozwanego. Na oktadce petnit on funkcje informacyjng, miat
bowiem identyfikowaé osobe powddki, jako bohaterki jednego z artykutow
zamieszczonych wewngtrz numeru, bohaterki ,powszechnie znanej", a zatem takiej,
ktérej wizerunek moze by¢ rozpowszechniany bez jej zgody, jesli tyko wykonany
zostat w zwigzku z jej dziatalnoscig publiczng (zawodowa) i dla zilustrowania tej

dziatalnosci.

W numerze [...] miesiecznika ,F." w celu zareklamowania tygodnika ,N." w
wersji elektronicznej, pozwany zamiescit zdjecie oktadki tego tygodnika numer [...]
na ekranie |IPada. W taki sam sposéb pozwany prezentowat kolejne numery tego
tygodnika ukazujgce sie w wersji elektronicznej. Prezentowanie tresci tygodnika
(tekstoéw, ilustracii, oktadki) w wersji elektronicznej byto ich wykorzystywaniem na
innym niz pierwotny polu eksploatacji, ale skoro uzycie wizerunku powddki na
oktadce wydania papierowego tygodnika byto legalne, to legalne byto tez jego
zamieszczenie na okladce tego samego tygodnika wydanego w wersji
elektronicznej. Wersja elektroniczna tygodnika nie roznita sie od wersji papierowej,
a wizerunek powddki na oktadce numeru [...] prezentowanej na ekranie IPada
pelnit te samg funkcje, co tenze wizerunek na oktadce tygodnika w wersji
papierowej. Wbrew stanowisku Sadu Apelacyjnego, pokazanie na stronie [...]
miesiecznika ,F." zdjecia ekranu IPada z wizerunkiem oktadki numeru [...]
tygodnika ,N.", na ktérej zamieszczone zostato zdjecie powddki nie oznacza, ze
.wizerunek powoddki umieszczony na oktadce tygodnika przestat mie¢ zwigzek z
treScig zamieszczonego wewnatrz czasopisma artykutu", a pozwany uzyt go w celu
reklamy wtasnego pisma. Sad Apelacyjny nie wskazat na zadng inng okolicznosc¢,
ktéra by miata swiadczy¢ o tym, ze w materiale reklamowym zamieszczonym na

stronie [...] numeru [...] miesiecznika ,F." pozwany postuzyt sie wizerunkiem



20

powodki z oktadki tygodnika ,N." w innym celu niz dla wskazania, ze w tym
numerze tygodnia mozna przeczytaC artykut na temat dziatalnosci zawodowej
powodki. Na ekranie IPada wida¢ bowiem nie samo zdjecie powodki wytgczone z
kompozycji, ktorej czescig stato sie juz wczesniej, lecz oktadke elektronicznego
wydania czasopisma, w ktérym zamieszczony =zostat artykut dotyczacy jej
dziatalnosci zawodowej. Skoro w opisanych wyzej okolicznosciach pozwany mogt
legalnie uzy¢ wizerunku powodki bez wynagrodzenia dla powddki i bez jej zgody
na jego zamieszczenie na oktadce jego pisma, zarobwno w wersji papierowej, jak i
elektronicznej, to tak powstatg oktadke mogt prezentowaé jako ,opakowanie"
swojego produktu w handlu nim i w jego reklamie. Trzeba w tym miejscu podkresilic,
ze w podlegajgcej badaniu dziatalnosci reklamowej dotyczacej jego produktu
pozwany nie postugiwat sie, jak sugeruje Sad Apelacyjny, zdjeciem powddki
wytgczonym z kompozycji oktadki, na ktérej go zamieszczono, ale zdjeciem okfadki
jego pisma, w takiej kompozyciji, jakg miata jej wprowadzona do obrotu wersja, z
zamieszczonym obok zdjecia tytutem artykutu i danymi wydawniczymi. Trafnie
zauwazyt pozwany, ze zachetg do zakupu numeru [...] tygodnika ,N." lub jego
elektronicznego wydania nie byt sam wizerunek powddki, albo jej osoba (jako taka)
w spornym przekazie, ale wizualna zapowiedz artykutu o dziatalnosci powodki, z

ktérym mozna sie zapoznaé w wyniku zakupu czasopisma.

Powyzsze sprawia, ze uzycia wizerunku powddki jako elementu
kompozycji oktadki czasopisma, na ktérej zostato zamieszczone zgodnie z art. 81
ust. 2 pkt 1 pr. aut. w reklamie tego pisma nie nalezy ocenia¢ w swietle art. 81 ust.

1 pr. aut., jako dziatania naruszajgcego prawo powodki do wizerunku.

6. Wobec zgtoszenia przez pozwanego zarzutdw, jakoby udzielenie
powddce przez Sad Apelacyjny ochrony prawnej miato godzi¢ w art. 10 Konwenciji,
deklarujgcy kazdemu wolnos¢ wyrazania opinii, obejmujgcg prawo do posiadania
pogladow oraz otrzymywania i przekazywania informacji i idei bez ingerencji wtadz
publicznych i bez wzgledu na granice panstwowe (podobnie art. 54 ust. 1
Konstytucji RP), trzeba stwierdzi¢, ze uwzglednione zadania powddki nie staty
w opozycji do tej sfery praw i wolnosci obywatelskich. Powddka nie zgtaszata
uwag wobec krytycznego w stosunku do niej tekstu zamieszczonego w tygodniku

wydawanym przez pozwanego, nie podwazata jego prawa do zamieszczenia jej
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zdjecia na oktadce tygodnika, w ktorym opublikowano ten tekst ani nawet prawa
pozwanego do reklamowania jego czasopisma, w tym i tego numeru, w ktérym
ukazat sie krytyczny wobec niej artykut. Kwestionowata natomiast mozliwosc
uzycia jej wizerunku w celach reklamy zaréwno pisma pozwanego, jak i firmy

finansujgcej wydawanie tego pisma w wersji elektroniczne;j.

Ma racje pozwany, ze wolnos¢ stowa jest jedng z podstawowych wolnosci
obywatelskich, a swoboda wypowiedzi, w tym szczegdlnie wolnosc¢ prasy - jedng
z zasadniczych wartosci w spofeczenstwie obywatelskim. Podlega ona jednak
ograniczeniu ze wzgledu na ochrone dobrego imienia i praw innych oséb. Gdyby
pozwany nie moégt uzy¢ wizerunku powodki na oktadce jego pisma, choéby w celu
poinformowania opinii publicznej o artykule zamieszczonym wewnatrz numeru,
to nie mogtby tez prezentowac takiej oktadki w celu zareklamowania tegoz pisma,
ale to ograniczenie nie przekfadatoby sie na zakazanie pozwanemu publikowania
dowolnych tekstow, w tym i krytycznych wobec réznych oséb i zdarzen.
Ustanowienie pewnych ograniczen w rozpowszechnianiu wizerunku i oczekiwanie
ich przestrzegania nie moze by¢ postrzegane jako wyraz ograniczenia prawa do
informacji. Informacje mozna bowiem przekazywaé, o ile sg legalne co do tresci

i formy, takze bez postugiwania sie wizerunkiem nawet tej osoby, ktérej dotycza.

7. Te same przyczyny, ktére doprowadzity do uwzglednienia czesci
zarzutow zgtoszonych w skardze kasacyjnej pozwanego i przyjecia, ze pokazanie
przez niego oktadki numeru [...] tygodnika ,N.", na ktorej zamieszczono wizerunek
powodki, w reklamie wersji elektronicznej tego tygodnika, nie prowadzito do
naruszenia wizerunku jako dobra osobistego powddki, prowadzg do uznania za
bezzasadne zgtoszonych w jej skardze kasacyjnej zarzutéw naruszenia art. 448 k.c.

w zw. z art. 24 k.c.

Bezzasadnie tez powddka zarzuca, ze Sad Apelacyjny, w ustalonych
okolicznosciach faktycznych nie udzielit jej ochrony prawnej na podstawie innych

wymienionych przez nig aktow normatywnych.

Wprawdzie za niezreczne trzeba uzna¢ zacytowane w skardze kasacyjnej
powodki sformutowanie Sgdu Apelacyjnego, z ktérego zdaje sie wynikag,

ze powoddce - z uwagi na charakter prowadzonej przez nig dziatalnosci zawodowej
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- miataby nie przystugiwa¢ mozliwos¢ korzystania z ochrony przewidzianej ustawg
o ochronie danych osobowych. Tak oczywiscie nie jest, a w rozumieniu tej ustawy
za dane osobowe uwaza sie wszelkie informacje dotyczgce zidentyfikowanej lub
mozliwej do zidentyfikowania osoby fizycznej. Ustawy tej, co do zasady, nie stosuje
sie jednak do dziatalnosci literackiej lub artystycznej, chyba ze wolnos¢ wyrazania
swoich pogladow i rozpowszechniania informaciji istotnie narusza prawa i wolnosci
osoby, ktorej dane dotyczg (art. 3a ust. 2 ustawy o ochronie danych osobowych).
Przeprowadzone postepowanie wykazato, ze dziatanie pozwanego, w zwigzku
z ktérym powodka dochodzita roszczen nie narusza prawa i wolnosci powddki i ta

okolicznos¢ decyduje o nieprzystugiwaniu jej ochrony przewidzianej tg ustawa.

Powddka nie wystepowata w reklamie, a zatem nie naruszyta zasad etyki
dziennikarskiej w Telewizji [...], a pozwanego zasady te nie obowigzujg. Dziatanie
pozwanego moze natomiast podlega¢ ocenie z punktu widzenia zasad przyjetych
w Kodeksie Etyki Reklamy i Kodeksie Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy, ale
stawianie mu zarzutu, ze wykorzystat wizerunek powodki niezgodnie z zasadami
przyjetymi w tych kodeksach bytoby usprawiedliwione, gdyby potwierdzita sie teza,
ze pozwany wykorzystat wizerunek powodki bez jej zgody, do reklamy witasnego

tygodnika.

Skoro powddka w niniejszym procesie dochodzita zgdania zmierzajgcego
do udzielenia ochrony jej dobru osobistemu i nie powotywata sie na swoj status
konsumenta dochodzgcego ktéregos z roszczen przewidzianych w art. 12 ust. 1
ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, to Sady obu
instancji oczywiscie nie miaty podstaw ku temu, by roszczenia powddki oceniaé na
podstawie tej ustawy. To samo trzeba powiedzie¢ o kwalifikowaniu dziatania
pozwanego na podstawie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Powodka
nie ma statusu przedsiebiorcy albo organizacji, ktérej celem statutowym jest
ochrona interesow przedsiebiorcow w rozumieniu art. 18 ust. 1 i art. 19 ust. 1 pkt 2
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, a roszczenie, z ktorym wystgpita nie
byto zadnym z roszczeh wymienionych w art. 18 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej

konkurenciji.
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Majac powyzsze na uwadze, na podstawie art. 398° k.p.c., co do skargi
kasacyjnej pozwanego oraz art. 398 k.p.c., co do skargi kasacyjnej powddki oraz
na podstawie art. 108 § 1, art. 98 § 1i 3 k.p.c. w zw. z art. 398% i art. 391 § 1 k.p.c.,
przy zastosowaniu stawek okreslonym w rozporzgdzeniu Ministra Sprawiedliwosci
z 28 wrzesnia 2002 r. w sprawie optat za czynnosci adwokackie oraz ponoszenia
przez Skarb Panstwa kosztéw nieoptaconej pomocy prawnej udzielonej z urzedu,

Dz. U. Nr 163, poz. 1348 ze zm., Sad Najwyzszy orzekt, jak w sentencji.

es



